附件3

[bookmark: _GoBack]成都杜甫草堂博物馆2026年“杜甫‘川’行”文物主题游径（一期）服务采购项目需求

（一）游径研学相关物料设计排版及印刷制作：
1.游径打卡宣传单设计应具有原创性和艺术审美性，利于传播且能突出文物游径特色，与成都杜甫草堂博物馆文化风格相协调。图文内容应与游径内涵、研学活动内容高度适配。
2.游径打卡宣传单制作数量不少于800份，采用不小于120克特种纸。
3.游径打卡宣传单应留存电子版，便于传播与收藏，根据采购人要求的指定时间运输至指定地点。
（二）游径研学用具包设计与制作
1.游径特色出行研学用具包设计应具有原创性，包含统一标识设计、行具包及装配设计，便携轻便，能青少年短途出行需求。
2.研学用具包制作数量不少于800个，包含双肩包、文具、马甲或帽子。
3.研学用具包应根据采购人要求的指定时间运输至指定地点。
（三）游径研学组织实施（含交通、餐食、保险等）
按计划完成不少于20场游径研学活动，每场活动参与人数为40人或20组家庭（一大一小），累计参与不少于800人次，活动实施区域应含成都市域内3个及以上区（市）县。
除活动统筹组织外，还应保障研学活动中的交通、餐食、保险。须做到所涉单位资质符合标准、相关手续完整完备、参与人员规范合格。
（四）拍摄录制及宣传视频制作
1.拍摄服务：含20场游径研学活动的图片直播、视频拍摄服务。每场活动照片不少于100张，照片分辨率不低于 300dpi，包含全景、近景、人物特写等，提交每张照片文件大小在4MB-6MB之间。
2.视频剪辑：剪辑制作宣传视频2条（每条时长不短于1分钟）和宣传花絮4条（每条时长不短于30秒），内容需包含“杜甫‘川’行”（一期）游径线路和各点位的具体情况，视频画面优美，清晰度1080K及以上。符合成都杜甫草堂博物馆文化特性，适合大众传播，每一条均需制作横屏和竖屏两种播放版本。
3.媒体报道：协助采购人进行媒体宣传报道，提供高质量活动新闻稿不少于1篇，宣传需覆盖至少2家央级媒体。
（五）活动满意度调查
活动过程中开展活动满意度调查，发放并回收有效满意度调研问卷不少于200份，并对调查结果进行分析。

项目完成后，提交项目所有过程及成果材料的电子版与纸质版。

