附件3

[bookmark: _GoBack]游径研学策划与设计服务项目需求

（一）点位调研遴选规划
1.项目团队保障：
（1）人数：8-10人；
（2）本项目投标人应具有文旅策划、文物主题游径规划或景区规划等项目实施经验；
(3)投标人团队成员应具备文史专业知识、文旅策划、影像制作、宣传推广、活动执行等相关资质或专业背景，同时应满足项目所需的项目管理、美术设计、摄影摄像、资料整理、文案撰写等专业技能。
2.文物点位遴选：
（1）遴选点位数量：15个
（2）遴选点位要求：文物点位即四川境内杜甫曾经行经或诗歌涉及到的遗迹地以及具有文化关联性的相关点位，点位应结合杜甫生平、杜甫诗歌进行筛选，侧重选取文物保护及展示利用、配套旅游资源服务良好的点位等。需经专家论证确定。
（3）资料收集整理：含游径每个点位不可移动文物级别、点位简介、点位代表性可移动文物名称及级别、点位主题、特色及亮点、点位一句话宣传语、点位周边食宿建议、点位是否收费(是，请注明收费标准)、点位平面布局图、点位游览建议(时长、线路等)、交通建议(水路、陆路和航空等)。 
（4）分析评估游径各点位保护和开放展示利用状况。 
（5）分析评估游径各点位基础设施建设和周边环境风貌情况。
3.确定文物主题游径线路：
（1）规划2条文物主题游径；
（2）游径规划应提取特色重点文物点位，同时充分考虑不同游览时长、不同受众群体、不同交通条件下的多元化需求。游径线路应通过至少2轮专家论证，每轮专家论证人数不应少于5人，专家专业方向应包含文物保护、研学、旅游、交通等领域，拥有专业技术高级职称专家不少于3人。
4.游径规划方案：
（1）完成一份游径规划方案； 
（2）撰写体例按采购人具体要求确定，图文并茂，PPT和文字版各1份。
5.游径运营方案：提供游径运营管理工作具体实施方案，含游径宣传推广工作方案。
（二）游径课程开发
为游径线路各点位开发2套配套主题研学课程，包含整体策划、内容填装、课件设计、跨行业专家意见、审核定稿等，课程内容应做到内容详实、逻辑清晰、符合青少年群体认知水平，兼顾专业性与趣味性；课程内容各自独立又可串联成线，满足游径研学活动需求。
（3） 游径手册制作
应具有原创性和艺术审美性，利于传播且能突出文物游径特色，与成都杜甫草堂博物馆文化风格相协调。内页采用不小于80克特种纸，开本不小于32开；封面用不小于120克特种纸；装帧形式为锁线装。每条游径单独成册，纸质版每条游径500册，共计1000册，应同时制作电子版，便于传播与收藏，塑封、装箱，根据采购人要求的指定时间运输至指定地点。（提供承诺函加盖投标人公章）
（四）游径主题海报
为文物主题游径设计制作宣传海报3幅（反映“杜甫‘川’行”整体规划海报1幅、各游径线路及点位2幅），海报应具有原创性和艺术审美性，利于传播且能突出文物游径特色，与成都杜甫草堂博物馆文化风格相协调，每一幅均需制作横版和竖版两种海报版本。
（五）游径研学工具包
配套研学用具包设计及制作，与研学课程内容高度适配，安全无毒符合儿童使用需求，共计1000套。

*项目完成后，需提交项目所有过程及成果材料的电子版与纸质版。

